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.Cesta je cil - program molekularni
mikrobiologie se dokonéit ned3,
dé se pouze neustéle jit dal.

To je mij profesni sen."
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ROCENKA SUPERBRANDS

Luxusné& zpracovana publikace prezentuje prostfednictvim
pripadovych studii historii, vyvoj, produkty a dosaZené
Uspéchy znagek. Ctendfim pribliZi osoby, které stoji za
Uspéchem znaek, a stejn& tak uvede do popredi aktivity
zna&ek v oblasti CSR.

MAGAZIN

Aby se obsah exkluzivni ro€enky stal v co nejvétsi mife
Siroce zndmym, ro&enka je dostupna i Siroké vefejnosti
ve formé& velkonékladové prilohy jednoho z denikd
medialInf skupiny Mafra a také jako p¥iloha ekonomického
tydeniku Ekonom.

PRUZKUM TRHU, DATA & APLIKACE

V rémci partnerstvi s INCOMIND, preferovanym
partnerem GfK, budeme m&fit navozenou znalost a také
index atraktivity znalky v jejim konkuren&nim prostiedi.
Diky exkluzivnimu partnerstvi s cachback aplikaci RECASH
v CE regionu ziskaji pfedevsim Superbrands retailisté
silného technologického spojence, ktery kombinuje
podrobné informace o financich a vydajich jednotlivych
spotFebiteld a umoZni tak maloobchodnikim provadét
presné cilené propagace cashbacku. Prostfednictvim
sluzby Mailforce, produktu z dilny spole€nosti INVEQ,
znacky oslovi e-mailingovou rozesilkou az 100 000
svych klientl. Nasledné vyhodnoceni a reporting bude
obsahovat i podnéty na dpravy k dosazeni jesté Sl)ep.ﬁich
vysledkd u dalsiho takovéﬁo direct mailingu.

MEDIALNI KAMPAN

| v roce 2021 organizace Czech Superbrands zrealizuje
rozsdhlou medidlni a PR kampafi, v rdmci které ocenéné
zna&ky spolené& oslovi jak spotfebitele tak obchodni
partnery. Poselstvi posledni mediélni kampané se neslo
v duchu hesla ,Mé&Fitelny pfinos". Medilni kampafi roku
2021 v objemu 8,2 mil. Ké prob&hne v rozsahu medilniho
mixu: dennf tisk, outdoor, TV spoty & online.

TRIBUTE EVENT

Vrcholem programu Superbrands je podzimni slavnostni
vyhldgeni ocen&nych a pfedani plaket Superbrands
na Tribute Eventu. Tradi¢né se Trigute Event kona za
pFitomnosti pfedstaviteld vedoucich znaek dané zemg,
¢lent Brand Councilu, zéstupct PR & komunika&ni sféry.
Samotnou udalost provazi také velkd pozornost médi.
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a / jejich vysledk&im v oblasti budovéni Gsp&sné znagky. Do spole&ného branding programu Superbrands jsou pozvany
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BRAND COUNCIL CESKA REPUBLIKA

Nejvy&sim odbornym orgédnem programu Superbrands je Brand Council. Odborné komise, slozend z profesionéli z oblasti
byznysu, komunikace, marketingu, médii a marketingového vyzkumu, hodnoti znatky podle predem danych kritérii,
jakymi jsou zndmost, budovéni brandy, inovace &i prestiz. Znagky jsou vyhodnocovény v segmentu spottebitelskych
i podnikatelskych (B2B) znagek. Na konci hodnoticiho procesu ziskavaji spotebitelské znagky ocefiéni Superbrands
2021, podnikatelskym znagkém je udélen titul Business Superbrands 2021.

Odborni Elenové poroty Brand Council a Business Brand Council rozhodnou jak o nejlep3ich B2C obchodnich znagkach
dostupnych spotFebiteltim, tak o nejprestiznéjsich znagkéch B2B spole&nosti. Zatimco prvni z nich jsou vefejn& zndmé
a spotfebitelé se s nimi setkavaji den co den v maloobchodnim sektoru, podnikatelské znacky jsou dileZitymi hraci
ve specializovanych odv&tvich pramyslu, zem&dglstvi a obchodu. Spotebitelské a podnikatelské Superbrands 2021
predstavuiji absolutni 3pi¢ku mezi konkurenci. Titulem Superbrands vyslovujeme obdiv a sklédéme upFimnou poctu

vyhradné& zna&ky ocenéné titulem Superbrands 2021.
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