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SUPERBRANDS CESKA REPUBLIKA 2020

Superbrands je nejuznavanéjdi nezévislou globalni autoritou
v oblasti hodnoceni a ocefiovédni obchodnich znacek. Jiz pies 20 let
identifikuje ve vice nez 90 zemich svéta na zékladé sjednocenych
kritérii a metod nejlepsi z nejlepsich znacek. Titul Supebrands je
znakem specidlniho postaveni a uzndnim vynikajiciho postaveni
znatky na lokélnim trhu. Pecet Superbrands ziskaji znacky
s vynikajici povésti — zakaznici si s nimi spojuji vyznamné hodnoty
a maji k nim osobni vztah. Do programu Superbrands se jednotlivé
znacky nemohou pfihlasit. Pfi nominaci se vychdzi z databaze
viech registrovanych obchodnich trade-mark znacek, kterou
pro tento el uvolni Ufad primyslového vlastnictvi, Spolec¢nost
Bisnode, piedni svétovy poskytovatel obchodnich informaci, na
jejim zdkladé vytvofi seznam nominovanych kandidaté. Dalsim
krokem je spotiebitelsky prizkum, jeden z nejdilezitéjsich prvka
vybérového fizeni, v ramci kterého agentura GfK Czech Republic
na zdkladé znamosti a obliby zuZi vybér na seznam semifinalist.
Konecné slovo pfi udélovani titul(i Superbrands v daném roce ma
odbornd komise Brand Council.

PROGRAM SUPERBRANDS

v co nejvétsi mife informovat spotfebitele

iy

www.(zechsuperbrands.com

v oblasti brandingu, ale také o ziskaném ocenéni \

a obchodni partnery. Za timto tcelem pofada
organizace Superbrands pro ocenéné znacky
kazdoro¢né PR a medialni program.

Prostfednictvim prestizni ro¢enky,
kolektivni medidlni kampané, priizkumu
trhu a slavnostniho udileni cen podporuje
popularizaci ocenénych znacek a zvysuje
povédomi o nich a informuje
o dosazeném titulu Superbrands.

SUPERBRANDS
CZECH REPUBLIC

118 00 Praha 1 - Mald Strana ]
roman.sovjaki@czechsuperbrands.com |
+420 775521219 y

= — www.czechsuperbrands.com
MEZINARODNI SIT SUPERBRANDS
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= Guatemala « - Hongkong - Chorvatsk i sie « Island
« Jizni Afrika - Kambod Kanada . Kazachst: ha « Kolumbie « Korejska
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Uperbran(s

»A ti, co nevyhrdli, maji impulz
ke zlepseni, mohou vyhrét piisté.
Proto cely program Superbrands

hodnotim pozitivné a to pravé proto,
ze stimuluje dalsi.”

Prof. MUDr. Vladimir Benes, DrSc.

ROCENKA SUPERBRANDS

Luxusné  zpracovand publikace  prezentuje  prostfednictvim
pfipadovych studii historii, vyvoj, produkty a dosazené Uspéchy znacek.
Ctenaftm pfiblizi osoby, které stojf za Gspéchem znacek, a stejné tak
uvede do popiedi aktivity znacek v oblasti CSR.

MAGAZIN

Aby se obsah exkluzivni rocenky stal v co nejvétsi mife diroce znamym,
roenka je dostupna i 3iroké vefejnosti ve formé velkonakladové
ptilohy jednoho z denikl medialni skupiny Mafra a také jako pfiloha
ekonomického tydeniku Ekonom.

PROZKUM TRHU & DATA

V rémci pokracujiciho partnersti s GFK budeme meéfit navozenou
znalost a také index atraktivity znacky v jejim konkurenénim prostfedi.
Diky exkluzivnimu partnerstvi s unikatnim softwarem Logio
pomiZeme znatkdm optimalizaci dodavatelského fetézce rlst.
Vyzkumnd agentura Makevision Vés prostfednictvim online focus
group vezme na prizkum do hlav Vasich zékaznik( a komunikaéni
platforma mluvii, start-up technologie kontaktnich center, umozni
navySovat konverze a také pfes nové tendy pecovat o zdkaznika.

MEDIALNI KAMPAN

| v roce 2020 organizace Czech Superbrands zrealizuje rozsahlou
medidlni a PR kampan, v ramci které ocenéné znacky spolecné oslovi
jak spotrebitele tak obchodni partnery. Poselstvi posledni medialni
kampané se neslo v duchu hesla ,Znacky, které maji v Cesku zvuk”.
Medialni kampan roku 2020 v objemu 8 mil. K¢ probéhne v rozsahu
medidlnfho mixu: denni tisk, outdoor, TV spoty, radio & online.

TRIBUTE EVENT

Vrcholem programu Superbrands je podzimni slavnostni vyhlaseni
ocenénych a predani plaket Superbrands na Tribute Eventu. Tradi¢né
se Tribute Event kona za pfitomnosti pfedstavitelll vedoucich znacek
dané zemég, ¢lentl Brand Councilu, zastupc PR & komunikaéni sféry.
Samotnou udalost provazi také velkd pozornost médi.

SUPERBRANDS BRANDING MASTERCLASS

Cilem podzimni konference je sezndmit zéstupce ocenénych znacek
s nejaktudingjsimi tématy a trendy v oblasti brandingu a brandového
marketingu s fokusem na koncept dobrého brandu, ktery se miZe stat
leaderem a tedy dobrym piikladem ve svém segmentu.




BRAND COUNCIL CESKA REPUBLIKA

Nejvyssim odbornym organem

| programu Superbrands je Brand Council,
E 3 \I ﬂ Odbornd komise, sloZend z profesionald
= ? L Lt z oblasti  byznysu,  komunikace,
=] ; 4 y marketingu, médii a marketingového
b « ‘ ﬁ vyzkumu, hodnoti znacky podle predem
g Petr Andrysek Jifi Beran Jan Binar Tomds Drtina danyCh' rkmem' jak){ml i jnémo;},
= Soctiva MISTOPRODEIECZ MeCANN Prague 6K Crech Repubic & budovani brandu, inovace cl prestiz,
e Sovakia ] Znacky jsou vyhodnocovany v segmentu
2 m i spotiebitelskych i podnikatelskych (B2B)
[ = | znacek. Na konci hodnoticiho procesu
E i | ziskdvaji spotiebitelské znacky oceneni
— ( 1 ] ! Superbrands 2020,  podnikatelskym
A | i\ L 4 ‘ = znackdm je uddlen titul Business
4 . Superbrands 2020.

[=] Petra Fundova Martin Klco Pavel Koti Josef Kratochvil Petr Majerik
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Odborni ¢lenové poroty Brand Council

a Business Brand Council rozhodnou

o " jak o nejlepsich B2C obchodnich

znatkich dostupnych  spotfebitellim,

% ! tak o nejprestizngsich znackach B2B

. ! spolecnosti.  Zatimco prvnl z  nich

; . jsou vefejné zndmé a spotiebitelé
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Business Advisor

v maloobchodnim sektoru, podnikatelské

znacky jsou dileZitymi  hra¢i  ve
specializovanych odvétvich primysly,
J zemedelstvi a obchodu. Spotfebitélské
a podnikatelské Superbrands 2020
N 4 ) predstavuji  absolutnl  3picku  mezi

) = - konkurenci.  Titulem  Superbrands
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Assoiation poctu jejich vysledkiim v oblasti budovani

tspésné znacky. Do spoleéného branding

. programu  Superbrands jsou pozvany

.y vyhradné znacky ocenéné titulem
- Superbrands 2020,
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